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Il nuovo modo di fare tv passa attraverso il
branded entertainment

Il branded entertainment &
le nuove forme di comuni-
cazione e di coinvolgimento
del telespettatore. E il tema
con cui Riccardo Pasini,
ceo di “Prodotto, fattori di
videoevoluzione®, inaugura
il ciclo di incontri promos-
so all'Universita IULM di
Milano in collaborazione
con Gianni Canova, preside
della facolts di Comunica-
zione, Relazioni pubbliche &
Pubblicitd. «Oggi il branded
entertainment - ha spiegato
Pasini - & una realtd e come
tale ha sempre pin bisogno
di figure professionali spe-
cifiche, che mettano insie-
me aspetti che un tempo
erano appannaggio di profi-
li professionali distinti: que-
sti incontri servono proprio
a spingere alla formazione &
alla cultura di un universo
in espansione come questos.

«La nostra esperienza con il
branded entertainment &
nata con un prodotto edito-
riale sviluppato per rispon-
dere alle esigenze di un seg-
mento di mercato strategico
per ASUS quale quello del
gaming - ha sottolineato
Manuela Lavezzari, marke-
ting manager di ASUS, che
con Prodotte (in collabo-
ragione con Visionfilm) ha
creato GameTime, il primo
contenitore televisivo inte-
ramente dedicato al mondo
dei videogiochi. - 11 format
ruota attorno a un‘associa-
zione di tipo visive (attra-
verso il product placement)
e narrativo (mediante i
contenuti offerti) per rap-
presentare e raccontare i
valori della marca e il suo
design thinking, ma anche
per riuscire a trasmettere
meglio gli elementi diffe-
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renzianti della nostra offer-
ta=. Tra gli ospiti del primo
dei quattro incontri previsti
erano presenti anche Ga-
briele Moratti, marketing
manager Axn e Francesco
Barbarani, responsabile di-
gital di Fox International
Channels Italia. «La stra-
tegia che stiamo portando
avanti prevede un presidio
sui nuovi touch point come
i siti internet, i social net-
work passando anche per le
attivita delle nuove attivita
sul mobile, arricchendo il
contenuto televisivo - ha
affermato Barbarani. - Lo-
biettivo & quello di soddi-
sfare I'aspettativa del tele-
spettatore che cresce con
levoluzione  tecnologica,
diventando partner del te-
lespettatore stesso anche su
gueste nuove piattaformes.
Il ciclo ha come obiettivo

quelle di entrare in contat-
to con i nuovi talenti, capaci
di coniugare la capacita di
creare contenuto dando ri-
salto ai brand, spiegando in
maniera chiara, attraverso
I'esperienza di chi vi lavora,
il branded entertainment.
Un'opportunitd unica per
gli studenti dei corsi di te-
levisione, cinema e relazioni
pubbliche, a cuil gli incontri
sono dedicati, che avranno
la possibilita di conoscere e
di interagire con personali-
ta fondanti e fondamentali
del mondo della tv italiana.
A questo primo incontro,
in collegamento da Roma
anche Maurizio Costanzo
che ha sottolineato 1'im-
portanza di scardinare i
vecchi modelli per rilancia-
re nuovi format televisivi
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